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Obecrt Izeftici, Ze se v tomto roce zpomalil pokles pradejidebnich nogh v Ceské
republice. Celkovy obrat prodege sice v porovnani siskym pololetim snizil o0 9,7%, ale
rychle se rozvijejici digitélni trh narostl v ohrat 56,6% a kompenzuje taste&ne ztratu

z prodef fyzickych noskti. Za rok 2005 utrzily firmy sdruzenéGNS IFPI 565 miliorh
korun, zatimco za rok 2006 jen 510 miliokorun. Rijmy z digitalnich proddj vSak

v piredminulém roce dosahly pouze 10 milidtorun zatimco v roce 2006 téhil7 milioni
korun. Digitalni prodeje se pra@ély statistiky do celkovych prodegatim nezapsitavaji.

Nejsiln¢jSi pozici na trhu ma v Universal Music s 29,4%awsu za nim nasleduje Sony
BMG, jehoz podil na trhu je 24,1%fi€li misto pdf ceské pobéce EMI s podilem 20,3 %.
Na dalSich mistech jsou &h wtSich vydavatelstvi firmy Supraphon (10,0 %), Warn
Music (8,1 %) Popron Music (3,8%), Multisonic(1,3%Panther (1,3 %).

Narnist prodeji hudebnich DVD, co do gtu kusi 0 49 % a v obratu o 32,8% signalizuje
vzrast obliby tohoto média. Vyrazny propad obratu o 28%namenal zahrami pop, na
kteréem se promitlo i snizovani ceswhto tituli neba’ v kusech pokles zaznamenal 20%.
Oproti tomu u popu domaciho l#ei, Ze se propad prodey podstat zastavil, nebtpokles
obratu ve srovnani s rokem 2005 je pouze 2%. *)

Za priznivy povazujeme zejmeéna trend ve vyvoji digithmirhu, kde podstatnou roli sehral
piedevSim vstup novychigtroja umo#iujicich gehravani realnych melodii na trh

s mobilnimi telefony. V blizké budoucnostiekavame i masiwijSi nakist prodej celych
skladeb pes internet, ficemz doposud se&ipmy z digitélnich prodéj sestavaly pouze

Z prodefi tzv. vyzvarcich a uvitacich tGnhdo mobilnich telefol. Ke zvySeni digitalnich
prodeji by mel ptispét i vznik prvnich lokalnich internetovych obchiosl hudbou, jenZ byly
spusény v nedavné daba jako takové ovlivni az vyvoj trhu v roce 2007.

Na vysledcich digitalniho trhu 2006 se jednotlivenfy podilely nasledowh Universal Music
37,5%, Sony BMG 24,2%, EMI 18%, Warner Music 17 2%upraphon 2,4%.

*Kde neni stanoveno jinak, percentuelni vifygsou provadny dle obratu bez premiums.



