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Kontinualni rust trhu s hudbou
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Oproti roku 2014 cel-
kové pfijmy hudebniho
trhu vzrostly o dalsich 5
%. Digitalni prodeje za-
znamenaly v meziro¢nim
srovnani podstatny na-
rast o celych 27 %. Na
celkovém objemu trhu se
digitalni prodeje podilely
jiz 56 % a fyzické prodeje
dosahly na 44 %. Poprvé
tak digitalni prodej pre-
konal ten fyzicky. Reper-
todrova skladba trhu ne-
zaznamenala  vyrazngjsi
zmeénu. Trhu dominuje za-

hrani¢ni repertoar s podi-
lem ve vysi 59 %, domaci
repertoar dosahl na 38 %
a zbyla 3 % podilu jsou
tvofena klasickou hud-
bou. Clenské spole¢nosti
CNS IFPI utrzily za digi-
talni a fyzické prodeje (za
obdobi od ledna do pro-
since roku 2015) celkem
3.763 tisic EUR. Pfijmy
z prodejd fyzickych nosi-
¢d v meziro¢nim srovnani
poklesly 0 14 % na ¢astku
1.672 tisic EUR. Hlavnim
dlvodem tak silného pro-
padu viak nebyl nezajem
o fyzické produkty spotfe-
biteli, nybrz zkrachovani
firmy Distribucia Zavod-
sky, jez patfila mezi nejsil-
néjsi prodejce hudby.




Celkovy prehled

Celkovy prehled pfijm0 hudebniho trhu 2010 - 2015 podle mezinarodnich standard( - v mil. EUR

Celkové prijmy hudeb-
niho trhu v roce 2015
slabé poklesly (-3 %) po
enormnim narUstu v roce
2014. Tento vysledek

byl zplsoben poklesem
pfjm0 z provozovacich
prav. Nize uvedené pfijmy
z prodeje nahravek zahr-
nuji i odhad za vydava-

telstvi, kterd nejsou cleny
IFPI (IFPI reprezentuje 90 %).
Pod terminem provozovaci
prava jsou pfijmy hudeb-
nich vydavatelstvi vybirané

kolektivnim  spravcem
Slovgram a synchro re-
prezentuje licencni pfi-
jmy z prodeje nahravek
do reklamy, apod.
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Vyvoj pomeru pri

Vyvoj pfijm v letech 2010 - 2015
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Trend podilu jednotli-
vych pfjmU i nadale ko-
piruje vyvoj prodejl ve
svété. Narlst digitdlnich
prodejl na Uroven 56 %
v meziro¢nim srovnani
opét doklada to, Ze hu-
debni prlmysl je Uzce
spjat s rozvojem moder-
nich technologif a jejich
legaInim vyuzivanim.
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Struktura pFijmu

Srovnani fyzickych a digitalnich pfjm{ 2014 a 2015

Digitalni prijmy 2015 Digitalni prijmy 2014

Other Other
1% 1%

Prodej digitalnich nahravek
prostfednictvim  streamo-
vacich sluzeb predstavuje
celych 80 % z celkového
objemu  digitélnich  pfi-
jmd, zatimco v roce 2014
tvorfil tento segment 74%
digitdlniho  trhu. Prodeje
v oblasti downloadu (napf.
iTunes) predstavuji 19 %

digitdlniho podilu hudeb-
niho trhu a 1% pripada
na ostatni zpUsoby Sifeni
digitdlni hudby. Downlo-
ad jako takovy je podobné
jako ve svété na Ustupy,
nebot meziro¢né zazname-
nal propad o 3 %, naopak
stream narostl 0 37 %. Cel-
kovy vzestup slovenského

Fyzické prijmy 2015
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Fyzické prodeje se skla-
daji zejména z prodejl
CD a DVD nosicU, ale také
z prodeju vinylovych de-

sek, jejichz obliba mezi

le roste. Tituly na CD tvoff

90 % fyzickych prodejl

hudebniho trhu se i naddle
potvrzuje a to predevsim diky

vyraznému rastu digitalniho

segmentu, ktery je podpo-
fen rozvojem modernich

technologif a jejich legalnim
vyuzivanim. Digitdlnimu trhu

dominuji velice popularni st-
reamovaci servisy, jimiz jsou
napf. Spotify, Deezer, Google

Play, které Ize pouzivat na
rlznych zafizenich (napf.
na smartphonech, table-
tech a pocitacich). Novych
digitalnich sluzeb na trhu
stale pfibyva, proto je také
vhodné zminit novou
sluzbu Apple Music, jez je
od loriska dostupna i pro
Uzemi Slovenska.

Fyzickeé prijmy 2014

Premiums

1%
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a jasné tak zastinuji prode- 2015 témér nerealizovaly
Sirokou vefejnosti neustd- je DVD (5 %) a prodeje vi- anedosahly ani na jedno

nylovych desek (6 %). Tzv.
premiums prodeje se v roce

procento.






Podily na trhu

Podily firem na celkovém trhu 2015

Nejsilngjsi pozici na trhu  déle nasleduje spole¢nost Sony Music s podilem 17,7 Cesko-slovenska Mu-
ma i nadale vydavatelstvi Warner Music s podilem %. Dalsimi v poradi jsou fir- zika s podilem 8,2 %
Universal Musics36,3%, 22,2 %, tieti v pofadi je my Forza/OPUS s 9,7 %, aSupraphons5,9 %.
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