Hudebni pramysl 1-12 200Ceska republika

Obecrt Izefici, Ze v tomto roce pokéaval pokles prodéjfyzickych hudebnich nosi

v Ceské republice. Celkovy obrat z pradaudby se sice v porovnani siiym pololetim
snizil 0 12,7% (pokles v kusech prodanych &og 9,8% oproti laskému roku), ale rychle
se rozvijejici digitalni trh narostl v obratu 0 9405 a kompenzuje tatlast&ne ztratu

z prodeiji fyzickych nosti. Za rok 2006 utrZily firmy sdruzenéGNS IFPI 503 miliori
korun, zatimco za rok 2007 jen 439 milickorun. Rijmy z digitalnich prodéj vSak

v predminulém roce dosahly pouze 17 mifidworun zatimco v roce 2007 tém

24 miliona korun. Celkovy trh se zaptenymi @ijmy z digitalnich prodej tak letostini 463
miliona korun.

Nejsiln¢jSi pozici na trhu ma Universal Music s 29,0%dstapem za nim nasleduje Sony
BMG, jehoz podil na trhu je 20,5%i€li misto paf ceské pobéce EMI s podilem 19,8 %.
Na dalSich mistech jsou &h wtSich vydavatelstvi firmy Supraphon (13,2 %), Warn
Music (9,3 %) Popron Music (4,3%), Multisonic(1,6%Panther (1,4 %).

Vyrazny propad obratu o 21,8% zaznamenal domactgdp sestup vSak neni setrvalym
fenoménem, jehoifEinou je titulow nebyvale silny rok 2006, ve kterém se kumulovalo
vydani rekolika komeene velmi usgsnych alb jakymi byly napalbum skupiny Kabat nebo
nové CD autorské dvojice Hapka, Hoe. Prodeje za rok 2007 se tak navratilésem k

k hodnotdm roku 2005f@sto je vSak stale pop domaci negdim segmentem hudebniho
trhu. Oproti tomu u popu zahraniho Izefici, Ze se propad prodey podstat zastavil,
neba’ pokles obratu ve srovnani s rokem 2006 je poul® @ v kusech zaznamenala tato
kategorie dokonce mirny nigst — 0 2,8%. Jednozéraym trendem je i setrvaly pokles cen

v této kategorii.

Za priznivy povazujeme zejmeéna trend ve vyvoji digithmirhu, kde podstatnou roli sehralo
piedevSim masiwjSi rozsteni novych mobilnich telef@gnumoziujicich gehravani realnych
melodii. V tomto roce zaznamenavame také pozvoémysh prodeje hudbyips internet, kdy
doposud tviily naprostou ¥tSinu @ijmu z digitalniho trhu prodeje vyzvécich témi do
mobilnich telefo. Spolu s rozvojem prvnich lokalnich internetovgpdithod: s hudbou,

jenz byly spudtny v nedavné dafy jsme v roce 2007 zaznamenali itisirtohoto segmentu
digitalniho trhu, ktery by do budoucna&invoiit pate hudebniho pgmyslu.

Na vysledcich digitalniho trhu 2007 se jednotlivenfy podilely nasledowh
Universal Music 42,8%, Sony BMG 27,6%, Warner Muk3,5%, EMI 13,2%
a Supraphon 2,5%. *)

*Kde neni stanoveno jinak, percentuelni vifygsou provadny dle obratu bez premiums.



