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Celkovy obrat prod@j se v porovnani s rokem 2008 snizil o 12%, coZ pdoresponduje
s odhadem propadu cel@swvého trhu s hudbou. Za obdobi roku 2009 utrityy sdruzené
v CNS IFPI z prodeje fyzickych hudebnich nis802,2 milionu korun.

NejsilngjSi pozici na trhu ma vydavatelstvi Universal Musi30,2 %, za nim nésleduje
spole&nost EMI, jejiz podil na trhu je 19,1 %. Nieti picce se &sné umistilaceské pobéka
Sony Music s podilem 19,0 %. Na dalSich misteoh femy Supraphon (15,3%), Warner
Music (8,5 %) a Popron Music (4,2%). *)

Pokles v letoSnim roce vykézal i segment digit&niiihu, ktery suj obrat snizil o 28,4%.
Prijmy z digitalnich prodej v roce 2008 dosahly vice nez 29 milipzatimco v roce 2009
Cinily piijmy z digitalnich prodej pouze 21 miliof korun. Podil digitalnich prodijtedy
dosahl 7,1% objemu prodeje fyzickych nidsioproti 8,5% v roce 2008. Za mezirom
poklesemcteského trhu s digitalni hudbou stofegevsim vypadek podilz pfijmu ze serveru
YouTube a dramaticky propad pro@legalnych vyzvaéni pro mobilni telefony. Nejlépe si
v tétocasti trhu vedla firma Universal Music.

CNS IFPI zvéejiuje vysledky hudebniho trhu tr&dgé bez zapdteni tzv. premiovych
prodeji, které obsahuji fyzické nd@s prodavané mimo standardni obchodni sit™. V ro€82
kdy prodej hudebnichifbali kulminoval, dosahly prémiové prodeje objemu 183ianu
kurun. Pozvolny pokles tohoto fenoménu v roce 2@d@esl prémiové prodeje v objemu
167 milionu korun.

V celkovém sottu standardnich fyzickych prodejdigitalnich prodej a prémiovych prodéj
pak cely hudebni trh dosahl v roce 2009 objemu ree 490 miliod korun oproti ldiskym
555 miliomim korun, gicemZ nej¢tSi podil v sotitu vySe uvedenych prodej(digitalni,
standardni fyzické a prémiové prodeje) dosahladiBony Music.

*Kde neni stanoveno jinak, percentuelni vifygsou provadny dle obratu bez premiums.



