Hudebni primysl 1-12 2013 Ceska republika

Revoluce v poslechu hudby dorazila i do €ech

Celkovy obrat prodejli se v porovnani s rokem 2012 snizil o 6%, pficemz tento Udaj zahrnuje i digitalni prodeje, které oproti lorisku narostly 0 22%
(podil digitalnich prodeja tvori 27% z celkovych prodejd, zatimco v loriském roce byl podil digitalnich prodejd na celkovém trhu pouze 21%). Za obdobi
roku 2013 utrZily firmy sdruzené v CNS IFPI z prodeje fyzickych a digitdlnich nosi¢t 264 milion( korun, p¥ijmy z prodeje fyzickych nosi¢d pak ¢ini témé¥
194 milion@ korun. Do téchto ¢&isel jsou zahrnuty i pFijmy z tzv. distribution deals (tedy pfijmy od firem, které sice nejsou ¢lenskymi firmami CNS IFPI,
ale maji s nékterou z ¢lenskych firem uzavienou smlouvu o distribuci), které jsou soucasti oficialnich statistik IFPI i z dlivod( snahy o co nejpresnéjsi
popis situace na hudebnim trhu. Z vyse uvedenych Udajl je jasné patrné oZiveni lokalniho trhu s hudbou, zasadnim cinitelem v zotaveni hudebniho
pramyslu je bezesporu strmy narast digitalnich prodeja.

Rok 2013, a zejména jeho druhou polovinu, Ize oznacit za obdobi pfichodu streamovacich hudebnich servist na cesky trh. V soucasné dobé mame na
nasem trhu vSechny velké hrace (Deezer, GooglePlay i Spotify), ktefi nabizeji poslech hudby za ceny pfistupné opravdu pro kazdého. Poslech neni
omezen ani pfipojenim na internet ani typem pfistroje — sluzby lze vyuZzit na telefonech, tabletech i pocitacich.

Vyvoj on-line hudebniho trhu Ize dokumentovat i nékolika statistickymi Gdaji, které CNS IFPI jiZ tradi¢né shromaZduje a nasledné publikuje. V roce
2010 ¢inil podil digitalnich prodejli pouze 7% celkového objemu trhu, coz bylo zhruba 25 milon{ korun, v roce 2011 tento podil stoupl jiz na 12%, coz
reprezentuje zhruba 36 milion0 korun. V roce 2012 se digitaIni trh dostal az na 21% trhu celkového, coZ predstavuje téméf 58 milionl korun. A
koneéné v roce 2013 predstavuje digitalni segment jiz 27% trhu celkového, co prezentuje 70 milionG korun. Ceska republika se tak postupné ptiblizuje
celosvétovému trendu, kde je podil digitdlnich prodejli na celkovém trhu 34 %.

Nejsilnéjsi pozici na trhu ma vydavatelstvi Universal Music s 31,7%, za nim nasleduje spolecnost Sony Music, jejiz podil na trhu je 19,1%, na tfeti pticce
se umistil Supraphon s podilem 16,5%. Na dalsich mistech jsou firmy Warner Music (15,4%), Ceska muzika
(11,2%) a Popron Music (2,5%).

CNS IFPI odstartovala v bFeznu tohoto roku vzdéldvaci kampari s ndzvem ,,Bud toho souéasti. Podporuj muziku!“. Projekt ma za cil informovat zaky
druhého stupné zakladnich skol o hodnoté hudby a novych moZnostech jejiho poslechu. V radmci kampané se budeme snazit oslovit, co nejvétsi
mnoZstvi 7akd, dokumentérni film spolu se zakladnimi informacemi zasilame na viechny ZS v Ceské republice. Do kolnich prazdnin navétivime v ramci
nabizenych besed s umélci alespon ¢tyfi Skoly v kazdém kraji.
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Porovnani

Leden-prosinec 2012 Leden-prosinec 2013 2013/2012
Pocet | Obrat v

Pocet kusu Obrat v K¢ Pocet kusu Obrat v K¢ kust Ké

% %
TRH CELKEM -—- 280 958 287 100%]| --- 264 142 292 100% -6%
Digitalni prodej - 57 980 170 ‘ 21%| -- 70 579 355 ‘ 27% 22%
Fyzicky prodej 1944 705 222 978 117 ‘ 79% 1601 880 193 562 937 ‘ 73%| -18% -13%
CcD 1 335 936 196 976 292 88% 1252 847 176 281 573 91% -6% -11%
DVD 143 907 20 380 016 9% 92 442 14 708 574 8%| -36% -28%
Premiums 464 862 5621 809 3% 255 291 2 540 290 1%| -45% -55%
Domaci repertoar 618 700 89 673 079 46% 645 344 84 721 882 48% 4% -6%
Zahranicni repertoar 453 181 76 262 610 39% 398 097 63 633 111 36%| -12% -17%
Klasika 102 005 14 828 401 7% 118 007 17 803 256 10% 16% 20%
Kompilace 162 050 16 212 202 8% 91 399 10 123 324 6%| -44% -38%
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